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GlobalManagersesunaempresaque pretenderomper con paradigmag transformarla formade pensar,\very
hacernegociograyendoa los brainmastersde negociogjue estanrompiendolos esquemasy formandolideres

a nivel mundial, desarrollando Crossing ldeas Forums Leading Crative Weeks Eventos de
Networking Empresarial, Summits Foros Internacionales y Laboratorios de Negocio que
incentivenlainnovaciony la creatividadpersonal profesionaly empresariakentodoslosambitos

generenideas,sino que provoguenacciones

Buscamogerebrosque no solo
SO||@ aluaseaplieznidopualpngd

Generamos nuevddeasaplicables para el mejor y constante desarrollo de sus puestos y areas de trab:
que lleven a un crecimiento organizacional econémicamente tangible, buscando no solo crear eventos y
formar lideres, sino tambiéncentivar la sinergia y negociacion entre las empresas y los indiyiduo:
que resulten del interés tanto de forma interAfamentando el desarrollo y productividad de las persenas
asi com@ara concretar negocios con aliados estratégicos o pensados para poder adquirir nuevc
clientes y negocios.

Pg.1



eading’_reative \/\/eeks2011

" The paradox of
Cﬁﬂ;ce_. Jt-:"/‘y e lan g4
5 loss”

globalmanagers.net”
thinkshead


http://www.google.com.mx/imgres?imgurl=http://img.terra.com.mx/galeria_de_fotos/images/214/426437.jpg&imgrefurl=http://www.terra.com.mx/revistaneo/articulo/743532/Desarrolle+una+cultura+de+ejecucion.htm&usg=__h31i3hvLahZiBzo56Sw_zqzasH4=&h=322&w=214&sz=12&hl=es&start=1&itbs=1&tbnid=XKPdDRAkPjqusM:&tbnh=118&tbnw=78&prev=/images?q=mario+borghino&hl=es&gbv=2&tbs=isch:1
http://www.google.com.mx/imgres?imgurl=http://radiocentro.com.mx/grc/redfm.nsf/vwAll/XPAO-6UFLZC/$File/AlonsoCastellot.jpg&imgrefurl=http://radiocentro.com.mx/grc/redfm.nsf/vwAll/XPAO-6UFLZC&usg=__9RtDyuO7HDcyUk9xAez0KGf99D0=&h=230&w=250&sz=12&hl=es&start=1&itbs=1&tbnid=rrM1WxE7TVLGgM:&tbnh=102&tbnw=111&prev=/images?q=alonso+castellot&hl=es&gbv=2&tbs=isch:1

Jorge Gonzalez Moore

o\\¢ A0
. . \ \\)“
28de Junig HeliosHerrera / Master Opener ‘o 66

28y 29de Junig JohnBrandt  / KeyNote Speaker e 30

28, 29y 30de Junig YoelKluk / CreativeDriver % 19“

30de Junig OscarAcuia /

EngineStarter 1}'



Temaslnnovacionen Retail dondela
experiencia consistira en vivenciar un proceso completo de
innovacionde maneraintensa

En esta jornada dinamica, la audiencia vivira
conceptos fundamentales del pensamiento y el proceso
creativo, a traves de un método trifasico de innovacion -
Insights, ldeas y Prototipos, llevando a la practica
metodologiasdiversas,pasandopor conferenciascon los best
practicesde algunosde los mas grandesGURUSnN temas de
experienciade consumidor, Retail, ventas, Market Value, POP,
etc, a nivel mundial, actividades de tormenta de ideas
individual y grupal, finalizando la jornada mediante la
construccionde prototipos parasusnegocios
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Las operaciones tradicionales de retail han estado estaticas afio trassaafiecesario revisar las estrategias
realizadas y generar nuevos retos, ideas y propuestas para poder mejorar la posicion de las empresas en el punto de ve
gue es el punto mas importante y decisivo para la decision de compra.

Es imperante encontrar el balance entre las acciones y retos con el servicio al cliente pudiendo encontrar la
mejor manera para atraerlo y realmente cerrar la venta de un modo efectivo.

Asi mismas muy importante tener retos e ideas Utiles con respecto a los stocks, asi como la adecuada
utilizacion de los espacios dentro de los puntos de vdatdiversas estrategias de promocion que se efectian en el mundc

asi como la tendencia a innovar en el acercamiento y cierre de ventas en el punto de venta, asi como el resurtido y la im
publicitaria en este punto.

‘ M'P i‘n e e
1S as importa
as passion’

Sin embargo la conversion de cliente potencial en venta concretada va mas alla
o estrategias publicitarias, o en punto de venta, por lo que en este Laboratorio se analizaran |
® diferentes estrategias y tendencias que se estan utilizando a nivel mundial en temas de Ret:

asi como los nuevos canales y métodos de comercializacién y acercamiento al cliente a nive
mundial.

A pesar del hecho de que las empresas en general se encuentran al tanto del
rapido cambio en la relacion de consumidetailer, existen otros factores como la
transformacion digital del cliente que se han adelantado de manera disruptiva a las estrateg

planteadas por las organizaciones.
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Es por eso que se convierte en indispensable el ¢fednS O & Sa iGN} §S3IAlL A RS a
2 LIS NJ O A 2/ Kxadbidesse pliedan implementar un ambiente tradicional y digital que resulte en incrementc
de ventas y relaciones con el cliente final.

Es necesariorear nuevos ambientes que generen experiencias nuevas de cgnupi@aoportunidad
mayor para los retailers y las empresas de verse beneficiados.

Asi mismo dentro de los laboratorios se trataran también la relacidén y estrategia entre retailers y
empresas asi como toda la logistica y retos presentados entre un lado y otro.

‘ M'P i‘n -l K =
1S as importa
as passion’

Mediante estos eventos interactivos y vivenciales de Innovacion y Negocios, se
pretende crear estrategias y planes de accion reales y aplicables, asi como generar maneras
impulsar la innovacion, construir capacidad y mejorar los procesos de en diversos ambitos de
industrias donde ya se desarrollen o se quieran implementar nuevas estrategias en temas de
retail, tanto en servicio como desarrollo de nuevos productos y estrategias que beneficien al
planeta y principalmente a las empresas en retribucion econémica.
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